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Lehrauftrag an der FH Hannover im Bereich Visuelle Kommunikation,
Entwurfskurs, Studenten im 6. und 7. Semester

Titel: ,Wie stricke ich einen Pulli aus Nullen und Einsen?*

Thema: Herangehensweise an eine Kampagne und deren Visualisierung.

Lehrauftrag an der FH Hannover im Bereich Visuelle Kommunikation,
Entwurfskurs, Studenten im 6. und 7. Semester

Titel: ,Visuelles Warm up“, Thema: Teamarbeit in Theorie und Praxis,
Entwurfsarbeiten ohne digitale Hilfsmittel.

Lehrauftrag an der FH Hannover im Bereich Visuelle Kommunikation,
Designgrundlagen, Studenten im 1. Semester

Titel: ,Typografie auswildern“, Thema: Spielerische Auseinandersetzung mit
den Grundlagen der Typografie.

Lehrveranstaltung an der FH Hannover im Bereich Visuelle Kommunikation,
Studenten im 1. bis 3. Semster

Markenkommunikation und Corporate Design, Workshop und Vorstellung
von Beispielen aus der Praxis.

Lehrauftrag an der FH Hannover im Bereich Visuelle Kommunikation, Studenten im
1.Semester, Grundlagen der Gestaltung

Lehrauftrag an der FH Hannover im Bereich Visuelle Kommunikation, Studenten im
1. Semester, Grundlagen Markenkommunikation und Corporate Identity,
transdisziplindrer Kurs (Innenarchitekur, Fotografie, Visuelle Kommunikation)

Vortrag an der Designakademie Berlin, Vortragsreihe Mastertalk,
Fachbereich Marketingkommunikation

Titel: ,Mama, wir kaufen den Mercedes!”, Kinder und Jugendliche
als Marketing-Zielgruppe
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»Wissenschaftsjahr
reloaded«

Heute kommunizieren wir mit Hilfe vieler verschie-
dener Med Radio und Fernse-

uch fiir Musik und
www.informatikjahr.de

Eigentlichwiirde

Wie hat sich dein Leben durch Informatik veréindert? Schick uns dein Foto. www.wissenschaftsjahrjahr.de

Kampagnenentwicklung zum Wissenschaftsjahr, Thema Informatik

In dem Kurs mit dem Titel: Wie stricke ich einen Pulli aus Nullen und Einsen?*

wurden thoretische und praktische Grundlagen der Themenanalyse, Re-Briefings, Re-
cherche und Konzeption einer Kampagne erlernt. Die Anleitung zur Ausgestaltung inklu-
sive Bildrecherche, Tonalitat und Text mindete in einer Plakatkampagne. Die Erstellung
einer Prasentation, Kurs-Dokumentation und dem Designmanual rundeten den Kurs ab.



»\fergiss Apfel Z«

Teamarbeit in Theorie und Praxis

Was bedeutet Teamarbeit wirklich? Und wie wichtig Teamarbeit sein kann, dass erfuhren
die Studenten in dem Gestaltungskurs mit dem Kurstitel: ,Visuelles Warm up®. Es wur-
den Plakate zu verschiedenen Themen ohne digitale Hilfsmittel und immer in Gruppen
von zwei bis zehn Personen erstellt. Jeder im Team nahm im Verlauf der Ubung unter-
schiedliche Rollen, die Teamzusammensetzung wurde fiir jede Ubung neu ausgelost.
Die praktischen Ubungen bestanden u. a. aus Kreativitatstechniken, Teamcollagen, dem
gegeneitigen Weiterentwickeln und Finalisieren von Entwdurfen, visuelle Reaktion auf die
Gestaltung des Teampartners (spiegeln der Gestaltung formal und inhaltlich).



»Lebendige Typografie«

Spielerische Auseinandersetzung mit den Grundlagen der Typografie

In dem Kurs sammelten die Studenten praktische und theoretische Erfahrungen mit den
Schriften Helvetica und Minon. Als Basiswissen wurde die Schriftklassifizierung theo-
retisch durchgenommen. Die praktische Auseinandersetztung erfolgte tber die analoge
Erstellung von ID-Figuren ,Typomonstern®, die ausschlieBlich aus den Buchstaben der
Types bestanden. Uber eine Story aus drei Bildern wurden diese Figuren zum Leben
erweckt. Zuvor wurden Storyboards entwicklet. Eine Prasentation und Kurs-Dokumenta-
tion rundeten den Kurs ab.



»Corporate ldentity?«
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Beginning day called blessed fruitful
replenish. Our gathered, seed very
don't greater isn't seed signs made
made land made fruit herb tree moveth.
Life multiply, whales don't fly there.
Behold midst. Morning bearing sea eve-
ning years earth image. Creeping
living his night that first and appear
were together 1land shall have man,
female from abundantly. Light yielding
doesn't place years.
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Markenkommunikation und Corporate Design praxisnah erleben

Die Erstellung einer Corporate Identity war Inhalt des Grundlagenkurses. Uber die Griin-
dung eines fiktiven Unternehmens sammelten die Studenten praktische Erfahrungen im
Umgang mit Zielgruppenanalyse und Konkurrenzanalyse. Das Alleinstellungsmerkmal
heraus zu filtern und die Firmenphilosophie zu formulieren mindete in der Ausgestaltung
eines Corporate Designs und eines Vermarktungskonzepts. Die Konzepte und Visualisie-
rungen wurden in einer Kurs-Dokumentation und Abschlussprasentation vorgestellt.



